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« Financiamento com recurso do FUNCAFE, no valor de RS 350,00 por saca, com

volume até 1.000 sacas por cooperado.

+ Adiantamento de até 70% do valor de café a venda e 90% do valor do café vendido.

e o —

CLASSIFICACAO E COMERCIALIZACAO DE CAFE

« Taxas diferenciadas para Armazéns Gerais.

* Classificacdo de café em até 72 horas e reprova imediata de amostras que

apresentarem problemas de bebida.

+ Agilidade na comercializagdo de café, com a implantacdo da op¢édo de Venda

Imediata, com pagamento em até 24 horas.
 Operacgoes Futuras.

: Classificacdo de cafés especiais, conforme metodologia SCAA (Specialty Coffee
American Association — Associagao Americana de Cafés Especiais)

- Troca de café por defensivos, fertilizantes e implementos em até 2 safras
+ Feira de Negdcios com financiamentos a longo prazo e taxas diferenciadas

N
MINASUL

* Hordrio de atendimento ininterrupto, de segunda a sexta-feira, das 7h as 18h.

— E d\‘\'O\"\Q\

“Inovacao, eficiéncia e potencializacao de
parcerias”

Inovar significa “CRIAR”, mas também "APRENDER" e
“"COPIAR APERFEICOANDQO". Para tanto, nossa abertura
para o novo e para o conhecimento deve ser uma constante
em nossas mentes e em nossas atitudes.

Por outro lado, a busca continua de eficiéncia exige estraté-
gias e atitudes que potencializem nossa VOCACAQO e COM-
PETENCIA de produzir, bem como as habilidades de parcei-
ros em INDUSTRIALIZAR e COMERCIALIZAR.

O CRESCIMENTO e o RESULTADO chegam mais rapidos e
sao sustentaveis quando temos a humildade, a inteligéncia e a
capacidade de desenvolvermos parcerias saudaveis. Nao po-

demos ter a pretensao de sermos bons em todos os segui-
mentos da cadeia do AGRONEGOCIO CAFE.

E chegada a hora do estabelecimento de parcerias e de ajuda
mutua, cada um contribuindo com o que tem de melhor.
Temos que priorizar os RESULTADOS em detrimento as VAI-
DADES ultrapassadas.

E tempo de trabalhar e competir em REDES DE ORGANIZA-
COES e nao sozinhos. Em nossa visdo e estratégia, os segui-
mentos PRODUCAOQ, INDUSTRIA e COMECIO devem traba-
lhar em harmonia e em prol do NEGOCIO CAFE DO BRASIL.

A MINASUL esta participando deste momento de virada de
forma enfatica e com postura determinada. Temos executado
transformacdes internas e sustentado ideias inovadoras em
todas as nossas frentes de participacio externas.

Nossas participagdes neste cenario do NEGOCIO CAFE, se
pautam pela eliminacdo da ineficiéncia. Nenhuma Atividade
Econémica suporta carregar ineficiéncia e desperdicios causa-
dos por disputas indesejaveis internas e/ou entre SEGUIMEN-
TOS DO NEGOCIO. Por isso estamos aperfeicoando, diutur-
namente, nossa capacidade de desenvolver parcerias constru-
tivas com os seguimentos da PRODUCAQ, da INDUSTRIA e
do COMERCIO do café.

Vamos em frente!

MINASUL

Orgao de Comunicacdo da Cooperativa
dos Cafeicultores da Zona de Varginha
Ltda.

editorial

Conselho de Administracao
triénio 2016/2019

Presidente
José Marcos Rafael Magalhaes

Diretor Técnico e de Desenvolvimento
Bernardo Reis Teixeira Lacerda Paiva

Diretor Comercial
Guilherme Salgado Rezende

Conselheiros

Fernando Graciano Pereira

Joao Lincoln Reis Veiga

Juliano Moreira Reis

Osvaldo Henrique de Paiva Ribeiro
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Gustavo Rennd Reis Almeida
Samuel Anténio Reis
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Varginha/MG - CEP: 37.018 - 020
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O café produzido por Anténio Wander
Rafael Garcia e familia, foi eleito um dos
10 melhores cafés naturais do Brasil

A Ultima edicao do Cup of Excellence —
Brazil elegeu 43 lotes, sendo 19 na cate-
goria “Naturals” (cafés naturais, secos
com casca) e 24 na “Pulped Naturals”
(cerejas descascados / despolpados).
Entre os eleitos estava o café depositado
em nome do cooperado Alexandre
Garcia Alvarenga, um dos filhos do pro-
dutor Anténio Wander Garcia. O lote
saiu do Sul de Minas e deslocou 600 km
até Jacarezinho, no norte paranaense,
para passar pela analise dos juizes inter-
nacionais, que o elegeu em 6° lugar
deste importante prémio, com uma nota
de 89,53 pontos.

Entre os profissionais responsaveis pela
analise das amostras nesta fase do certa-
me, estava Francisco Lentini Neto, super-
visor do Departamento de Cafés Espe-
ciais e Diferenciados da Minasul. Francis-
co vem se destacando como um dos me-
lhores provadores do pais, e, além de
responsavel pelo Concurso Qualidade
Minasul de Café ha cinco anos, compoe

0 juri internacional do Cup of Excellence
Naturals ha trés edicoes: 2012, 2015 e
2016.

“O produtor brasileiro vem se mostran-
do cada vez mais dedicado a questao da
qualidade do café. Nesta edicdo, é im-
portante destacarmos que tivemos um
novo perfil de produtor, que trouxe a
mesa de prova novos sabores. Com isso,
pra nés, provadores, o Cup of Excellence
€ sempre um aprendizado, porque
temos a missdo de entender e definir
esta nova complexidade de sabores”,
comentou Francisco.

Na fase nacional, 239 lotes foram selecio-
nados. Para a etapa internacional, resta-
ram 80 amostras, sendo 40 na categoria
“Naturals” e outros 40 na “Pulped Natu-
rals”, originarios da Indicacao de Proce-
déncia da Alta Mogiana (SP), da Denomi-
nacao de Origem do Cerrado Mineiro,
da Chapada Diamantina (BA), da Indica-
cao de Procedéncia da Mantiqueira de
Minas Gerais, das Matas de Minas, das
Montanhas do Espirito Santo e do Sul de
Minas Gerais.

Na categoria “Pulped Naturals”, dois lotes
foram eleitos presidenciais, sendo ambas as
amostras da Chapada Diamantina, na Bahia,
regiao que emplacou 19 dos 24 campedes
na categoria. Outros 10 cafés tiveram notas
entre 84,0 e 85,99 pontos, sendo eleitos
“National Winners”.

“A qualidade de uma bebida é definida
pela interacao de diferentes fatores. Para
que conhecamos a mesma, & necessaria a
adocao de praticas que conservem o que a
lavoura produz, ou seja, trabalhar com cari-
nho e dedicacéo, principalmente nos pro-
cessos de colheita e pds-colheita. A qualida-
de também é resultado de um trabalho de
“varias maos”. De maneira resumida:
nossos excelentes colaboradores que nos
ajudam na fazenda; minha esposa Natalia
com seus conhecimentos em qualidade; a
Minasul com total dedicacao, rastreando e
identificando qualidade; e Deus sobre
todos nds. Esse resultado nos mostrou que
vale o esforco e podemos apresentar ao
mundo que a cafeicultura brasi[éira também
é lider em qualidade”, comentou André
Garcia Alvarenga, um dos proprietarios da
fazenda premiada.

Os cafés vencedores desta edicdo do Cup
of Excellence serdo comercializados em
leilao, via internet. O preco minimo de aber-
tura sera de US$ 727,50 por saca de 60 kg.
Na edicao passada do concurso, dois valo-
res recordes foram apurados. A arrecada-
cao total foi de R$ 1.401.248,44 — ao ddlar
cotado em R$ 3,855, em fechamento de 1°
de dezembro de 2015 - superando a
maxima anterior de 2010, quando foram
movimentados R$ 1,239 milhdo, e a cota-
cao média ficou em R$ 4.257,99 (US$ 8,35
por libra-peso) por saca de 60 kg, acima dos
R$ 3.863,44 registrados em 2014.

O Cup of Excellence - Brazil 2016 é o princi-
pal concurso de qualidade do pais e é de-
senvolvido pela Associacao Brasileira de
Cafés Especiais (BSCA) em parceria com a
Agéncia Brasileira de Promocao de Expor-
tacoes e Investimentos (Apex-Brasil) e a
Alliance for Coffee Excellence (ACE), com

apoio do Sebrae.

O resultado completo pode ser conferido
no site da BSCA: www.bsca.com.br
(Com informacoes Ascom BSCA)

BSCA Divulgagao

BSCA Divulgagio

BSCA Divulgagao

BSCA Divulgagio

André Luiz Alvarenga

André Luiz Alvarenga

aconteceu
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MINASUL adbl
EXPANDE RELAGOES __.
INTERNACIONAIS =

COM PARTICIPAGAO

Consolidando a implantacao do setor de Relagdes In-
CONS' D E RA DA O ternacionais, que atua junto ao Departamento de
Cafés Especiais e Diferenciados, a Minasul participou
M A| O R E\/E N TO da SCAJ (World Specialty Coffee Conference and Exhi-
bition), considerada o principal evento para o setor. Os

M U N D|A|_ PARA objetivos eram conhecer melhor o mercado japonés,

buscar novos clientes, divulgar os novos projetos de

C AF ES ESPEC' INA\l S’ g;gcr).'ré:astgfga ?r :'przgs&?rt;; Lc;ls excelentes cafes deposita-
I:El RA NO JAPAO és%itiﬁagép no egenjclo{ at&avéé ?g pénsrceri:a com a
FO| R E /—\ |_| Z ADA possufa u:ﬁogftg?wcc)ie Ei)slgnﬁlhéi, ean\?;[vel.? Zﬂilc?;*ntcr]g;

reunides e sessdes de cupping, com degustacio per-

E M S ETE M B RO manente de cafés nacionais e sessoes de cupping com-
’

plementares, além da principal acao: a sessao “Taste of

EM TOQU|O the Harvest”, organizada em parceria com a Associa-
cao de Cafés Especiais do Japao e que contou com
-
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convidados locais e cafés certificados selecionados
pela BSCA. Foram apresentados cafés especiais de co-
operados Minasul, com destaque para cafés de alta
pontuagao.

A Minasul contou também com a parceria da Cocatrel
—Coop. dos Cafeicultores da Zona de Trés Pontas Ltda,
na presenca do diretor comercial, Marco Valério Brito,
que acompanhou os representantes da Minasul duran-
te as sessOes de cupping. Em trés dias, o Tokyo Big
Sight, maior centro de eventos do Japao, recebeu mais
de 27 mil visitantes de diferentes segmentos do merca-
do cafeeiro. Estima-se que os empresarios brasileiros
concretizaram US$ 4,8 milhdes em negdcios com ex-
pectativa de mais US$ 17,6 milhdes nos proximos 12
meses.

"O Japao é um dos mercadores que mais apreciam e
valorizam o café especial brasileiro. Por isso a importan-
cia de apresentarmos nossa Minasul e nossos cafés na
SCAJ e aproveitarmos a oportunidade de estreitar rela-
Maria Cléudia Porto cionamento com os importadores e torrefacoes”, co-

eGuiheme Salgado  mentou Maria Claudia Porto, relacdes internacionais da
Rezende, com .
Mery Santos, Minasul.

idente da IWCA

@0 centro) (Com informacoes Ascom BSCA)
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VIIl CONCURSO CAFE
FAIRTRADE QUALIDADE

DA COOPASV, DE SANTANA
DA VARGEM, PREMIA ONZE MAQUINAS € USINAGENS
PRODUTORES

Em sua 8? edicdo, o Concurso Café Fairtrade,
promovido pela COOPASV — Cooperativa de
Pequenos Agricultores de Santa da Vargem,
reconheceu 11 dos cafés dos seus cooperados
como os melhores desta safra. A divulgacdo
dos vencedores foi feita em outubro, na sede
da COOPASV, em almoco de confraterniza-
30, oportunidade em que os cafés finalistas
oram analisados perante os convidados.

S
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Jaguarmaquinas.com

contato(@jaguarmaquinas.com.br

A comissao julgadora, composta por seis
juizes, entre eles Maria Claudia Porto, da Mina-
sul, analisou aspectos como aroma/fragrancia,
sabor, corpo, acidez e sabor residual (after
taste). As amostras eram representativas de
lotes de cafés naturais. O produtor do café
campeao, Vanderlei de Deus Vaneli, fez ques-
tdo de destacar a parceria com a COOPASV
como grande incentivadora na producdo de
café de qualidade. “Agradeco a Deus e a
meus familiares, acima de tudo. Com um con-
curso de qualidade como o da COOPASY, é
muito gratificante quando se é reconhecido
pelo seu trabalho, realizado sem muitos recur-
sos. Esta ai o resultado de um trabalho em con-
junto com meus filhos. Receber o 1° lugar em
nosso segundo ano de parceria com a COO-
PASV é um incentivo e tanto para continuar
nesta luta didria que nos dignifica a cada ano”.

'=¥*» Rua Existente, 560 - Condominio Passaro
J Rodovia BR 491 - Varginha | El6i Mendes

sakey,com.br

“E com grande felicidade e entusiasmo que
mais uma vez realizamos o Concurso Café Fair-
trade da COOPASV. La se vao oito edicoes
deste evento que tanto me orgulha. E o mo-
mento de reconhecer o esforco e trabalho dos
nossos pequenos produtores, que buscam a
cada ano melhorar a qualidade ge seus produ-
tos. Além de reconhecimento e valorizacado de
nossos cooperados, a COOPASV busca ainda
novas oportunidades de negdcios e vislumbra
que no decorrer dos anos, nossos produtores
possam ser vistos com olhos diferentes dos
demais, valorizando o fruto do seu trabalho e
de suas familias”, finalizou a gerente geral da
Coopasy, Beatriz de Souza Pereira.

nasi / edicao 03




Dessa forma, buscamos acessar o mercado e atender as principais necessidades
de cada um dos nossos cooperados, independente do seu potencial de producao.

A medida que fomos avancando na safra, comecamos a colher excelentes frutos,
grag‘as a alta capacitacao técnica de nossos colaboradores, que focaram na agilida-

e em suas agoes. Num ambiente integrado e com processos revisados e aperfei-

POSITIVODOS 180 DI S
DASAFRA 2016/2017

Como resultado de um trabalho intenso, consequéncia de elevada performance dos colaboradores da
Minasul, obtivemos 6timos resultados — qualitativos e quantitativos — gracas ao desempenho individual
e coletivo demonstrado nestes 180 dias de gestao - focada em metas e resultados.
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1 milhdo de sacas recebidas;

=23 RS 80 milhoes de faturamento na Loja
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Com a busca incessante do aumento na participacao de mercado e conquista de novos clientes, a Mina-
sul atende hoje, de forma sélida, as principais necessidades dos seus cooperados, aproximando assim a
cooperativa do seu principal cliente, que também é seu dono.

Com esse crescimento, identificamos novas necessidades para as quais estamos
atentos e desenvolvendo planos de acao estratégicos para resolve-las. Dentre
estas agdes, citamos: capacitar permanentemente nossos colaboradores, melho-

o _ » ) rar nossas estruturas de lojas, escritérios de negocios e armazéns - ja existentes.
Na busca por uma permanente exceléncia, a Minasul langou um seleto portfdlio de servigos e produtos.

Sendo eles: Como exemplo de melhoria ja realizada, nosso prédio administrativo trouxe

melhor condicdo de atendimento para nossos cooperados, permitindo-nos solu-
cionar tudo com agilidade e eficiéncia.

\\lll
o o
Venda Futura

2

Venda Imediata
de Café com
pagamento em
até 24 horas

/N

Troca de café
por insumos

Taxas
diferenciadas
para Armazens

f?t

Feira de
Negdcios

S

Pré-comercializagao:

financiamento

Ja imaginou

Gerais para estocagem tomar banho

sem usar agua...

ECO SUPER

Zero consumo de agua

Despolpar
café cereja ja pode.

- W
20 © =

Avaliagao dos
cafés especiais,
conforme
metodologia SCAA

Horarios flexiveis,
ininterruptos,
estendidos

Adiantamento
de café a venda

0

S Pinhalense

www.pinhalense.com.br - (19) 3651 9200
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[ique sabendo
Jique sabendo

Em seu primeiro trimestre de operacdes, a UCOM ja processa, em média, 2.400 sacas/-
dia, mantendo seu estoque estatico em torno de 400 mil sacas entre armazenagem em
bags e silos, atendendo prioritariamente as demandas da Minasul e Cocatrel.

“Ser um simbolo de Confianca pela qualidade dos nossos produtos e servicos e a transpa-
réncia nos nossos negdcios”. E com esse propdsito que nasce a UCOM — Usina Cocatrel-
-Minasul, que passa de complexo Industrial para uma empresa diferenciada, que atua nos
se?mentos de armazenagem, rebeneficio / industrializacdo, comércio e exportacao de
cafe.

Apesar de ser uma empresa jovem, que iniciou suas operagoes em agosto de 2016, a
UCOM se estruturou com tecnologia de ponta e profissionais altamente qualificados e ex-
periéncia comprovada no setor de armazéns gerais e de operacdes industriais.

Nesse curto tempo de operacdo no mercado cafeeiro, a UCOM ja atraiu a atencao de
varios compradores de café, nao somente do Brasil, mas também de paises como Coreia
do Sul, Siria, Ardbia Saudita e Katar, que vieram conhecer sua estrutura de operacao e
gestao empresarial, sendo que em outubro foram preparados dois containers de café
para cliente da Coreia do Sul.

A UCOM, mais do que processar e armazenar café, quer levar aos seus clientes um aten-
dimento diferenciago com foco na qualidade e nos prazos, além de total seguranca e
transparéncia na gestao de seus estoques. Para isso esta implantando uma das melhores
plataformas de ERP do mundo, no contexto World Class de Gestéo, para apoiar sua ope-
ragao, administracéo e negdcios e que estara disponivel ja no primeiro semestre 2017, su-
portando o tratamento da proxima safra, possibilitando fornecer uma nova gama de servi-
cos aos seus clientes e agregando valor diretamente aos cooperados da Minasul e Coca-
trel. “Nosso produto fina ?e o café, mas nosso diferencial € a CONFIANCA, ou seja, nosso
cliente tem que receber o seu produto com a qualidade solicitada e no prazo que ele nos
demandou, assim como nossos investidores, parceiros e fornecedores devem ser tratados
com a maxima transparéncia e respeito”, ressalta o Diretor Executivo da UCOM, Luis Hen-
rique Albinati.

ALGO ESTA
i MUDANDO
NO MERCADO

| CAFEEIRO |
I MUNDIAL....

L q
TR | . 2
I i
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E grande a expectativa para conhecer quem € o pro-

dutor do melhor café de todo o volume depositado

nos armazeéns da Minasul nesta safra. A relacao com os

30 finalistas foi divulgada com acompanhamento da

éomisséo de ética da Minasul - formada por coopera-
0s.

Esta edicdo do Concurso Qualidade Minasul de Café
bateu recorde de inscricoes, com quase 200 lotes ins-
critos, superando o volume da edicao anterior - 180
amostras participantes. Foi observado que os cafés
que tiveram pontuacao alta foram colhidos e secados
antes do periodo chuvoso - que afetou a qualidade
dos cafés de regides onde a maturacao é tardia. O re-
sultado disso foi a presenca de excelentes cafés na
mesa de prova da comissao julgadora do certame.
“Temos, aqui uma safra de boa qualidade com uma
complemdade de sabores, sendo cafés garlmpados
de regides de toda a nossa érea de atuacao”, comen-
tou Francisco Lentini, supervisor do departamento de
cafés especiais e diferenciados da Minasul, e juiz princi-
pal desse Concurso.

Os campoes serao conhecidos no dia 17 de novem-
bro, momento da realizacdo da ceriménia de premia-
do. Em 2015, os melhores cafés do 23° Concurso
oram vendidos a um preco médio de R$ 974,29 (saca
de 60kg). Foram negociadas 633 sacas a R$
615.484,39 com o maior preco fixado de R$ 1.365,74.
O fechamento dessas vendas seguiu a tabela de valo-
rizacao, observados o fechamento de NY (referéncia
margo/2016) e o PTAX. Os produtores dos cafés elei-
tos ainda foram premiados com produtos no valor
médio de R$ 5.000,00.

revista minasul / edicao

FINALISTAS

4°CONCURSO QUALIDADE

MINASUL DE CAFE

(ategoria CafesNaturals

PROPRIEDADE CIDADE DA PROPR. REGIAO
Adelino R. B. Semboloni Fazenda dos Tachos Varginha Sul de Minas
Alexandre Alvarenga Garcia Fazenda Samta Licia Trés Coragbes Sul de Minas
Anténio Rogério de Paula Fazenda José Bernardes Oliveira Sul de Minas
Claudia Maria Carvalho Ribeiro Fazenda Maria Celeste Trés Coragies Sul de Minas
Dimas Almeida Borges Sitio Seival Bacpendi Mantiqueira de Minas
Domingos de Carvalho Pereira Sitio Estiva Monsenhor Paulo Sul de Minas
Evandro Passos Ck i Sitio Boa Vista Cambuguira Mantigueira de Minas
Haroldo de Azevedo Vilela Fazenda Cachoeira Gléria Séo Gongalo do Sapucal Mantiqueira de Minas
Hudson Salvador Vilela Fazenda Colina Lumindrias Mantiqueira de Minas
Jarbas Cleto Lopes Sitio Bela Vista Séo Gongalo do Sapucal Mantiqueira de Minas
José€ Wilson Silva Sitio Miranda Cambuquira Mantiqueira de Minas
Julia Ribeiro Rezende Fazenda Santa Efigénia Trés Coragoes Sul de Minas
Leila do Carmo Lemes Sitio da Serra Cambuguira Mantiqueira de Minas
Leonardo Paiva de Figueiredo Fazenda Cruzeiro Lumindrias Mantigueira de Minas
Marcelo Henrigue de Carvalho Sitio Canta Galo Heliodora Mantigueira de Minas
Marco Antdnio Turri Niconiello Fazendo Campo Comprido Baependi Mantiqueira de Minas
Maria Helena de Carvalho Sigueira Fazenda Palmital Cambuguira Mantigueira de Minas
Moacir Destefani de Souza Sitio Corrego da Onga Varginha Sul de Minas
Priscila Nogueira Pinto Figueiredo Fazenda Dona Alayde Carmo da Cachoeira Sul de Minas
Sérgio Dias de Castro Fazenda da Pedra Campanha Mantiqueira de Minas
(ategoria Cereja Descascado
Alvaro Mendes de Resende Fazenda Gerico Varginha Sul de Minas
Andrea G Nogueira Foresti Fazenda do Lobo Trés Coragoes Sul de Minas
Fi do Graciano Fazenda Bom Jardim Conceigéio do Rio Verde Mantigueira de Minas
Helder Chagas Reis Fazenda Campo de Aviagio Carmo da Cachoeira Sul de Minas
Leonardo Toledo de Resende Fazenda Lage inha Sul de Minas
Luciana Graciano P. Oliveira Fazenda Limeira Conceigéio do Rio Verde Mantigueira de Minas
Mario Garcia Reis Neto Fazenda Chamusca Carmo da Cachoeira Sul de Minas
Marjorie F R S Pereira Sitio Ipé Trés Coraghes Sul de Minas
Paulo Roberto Rocha Braga Fazenda Serra Verde Roseta Baependi Mantiqueira de Minas
Renato Pita Maciel de Moura Fazenda Trapid Bacpendi Mantigueira de Minas

Realizagdio

A 24° Edicao do Concurso Qualidade
Minasul de Café é uma realizacdo da
Minasul com apoio da Nutrade Co-
mércio e Exportacao Ltda (Nucoffee
Syngenta) e orgaos ligados ao Conse-

lho Municipal de Cafe.

revista minasul / edicao 03 ﬂ



Minasulfazprimeira exportagdo
paraa Coreiado Sul

Minasul realiza primeira exportacao direta para a Coreia do Sul. O embarque foi feito com o café preparado pela
UCOM e comemorado por ser mais uma estratégia que visa agregar valor ao nosso Frodutor, ja que assim a Mi-
nasul encurta o elo da cadeia e coloca o produtor mais proximo do consumidor final.

[fique sabendo

Toda a negociacao originou no departamento de cafés especiais e diferenciados da Minasul, através do setor de
relagoes internacionais. A intensao agora € expandir a base exportadora na Asia. “O mercado da Coreia do Sul
é muito seletivo e estd em extrema ascensao. Além de quantidade pede também qualidade”, comentou o dire-

tor comercial da Minasul, Guilherme Salgado.

Curiosidade:
Mercadosul-coreano

De acordo com o Relatdrio Internacional de Ten-
déncias do Café - Bureau de Inteligéncia Competi-
tiva do Café, da Universidade Federal de Lavras, di-
vulgado em setembro deste ano, houve um rapido
crescimento do consumo de café na Coreia do Sul.
Segundo o Bureau, o mercado coreano de café
mais que dobrou de valor em 2014, em compara-
cao com dados de cinco anos anteriores, o qual
teria alcancado a cifra de US$ 4,85 bilhdes neste
ano. O relatério destaca ainda, que o pais asiatico
teria alcancado a marca de US$ 5,46 bilhdes no
mercado de café em 2015.

O Bureau atribui esse expressivo aumento do con-
sumo do café na Coreia especialmente aos jovens,
gue buscam uma experiéncia Unica e diferenciada

e consumo, pois além de o café ser um atrativo de
socializagao, a bebida tem ganhado popularidade
pelas recentes descobertas de seus beneficios a
saude. Com esses atributos positivos, a bebida tem
sido consumida pelos sul-coreanos em média 12
vezes por semana. Dessa forma, o Relatério enfati-
za que a Coreia se coloca como o "sexto maior
consumidor da bebida, em termos de xicaras", a
despeito de possuir uma populagao relativamente
pequena, que ocupa a 27° posicao no ranking
mundial.

O Relatdrio Internacional de Tendéncias do Café,
de setembro de 2016, que vale a pena ser conferi-
do na integra, esta disponivel na aba ‘Conjuntura
Mundial' do Observatorio do Café, do Consorcio
Pesquisa Café, coordenado pela Embrapa Café. O
Relatério é dividido em trés secbes tematicas

(PRODUCAO, INDUSTRIA e CAFETERIAS) e uma
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secao de INSIGHTS. Cada secdo tematica € inicia-

da por um sumério que apresenta os principais
ontos abordados. Os topicos, por sua vez, sao ela-

Eorados a partir de noticias nacionais e internacio-

nais coletadas pela equipe do Bureau. Nos Insights,

os analistas do Bureau apresentam a sua interpreta-

géo e consideragOes acerca dos topicos apresenta-
0s.

O Relatodrio Internacional de Tendéncias do Café
do Bureau de Inteligéncia Competitiva do Café, da
UFLA, instituicao fundadora do Consércio Pesquisa
Café, coordenado pela Embrapa Café, faz parte do
projeto "Criacao e Difusao de Inteligéncia Compe-
titiva para Cafeicultura Brasileira", executado no
ambito do Consodrcio e financiado pelo Fundo de
Defesa da Economia Cafeeira — Funcafé, do Minis-
tério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento —
Mapa. Tem como objetivo monitorar, analisar e di-
fundir informacgdes, indicadores e tendéncias rele-
vantes para a competitividade da cafeicultura, bem
como propor solucoes estratégicas para o setor. As
edicoes do Relatdrio estao disponiveis no portal da
UFLA e no Observatorio do Café.

(Com informacoes ASCOM Embrapa Café)
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Minasul gerenciando seu
proprio negocio

Pensando sempre em maneiras de encurtar a dis-
tancia entre a produgéo e o consumo, a Minasul -
com o pé no chdo — passa a fazer pequenas ope-
ragSes na bolsa de valores. O primeiro passo para
essa realidade foi uma parceria com alguém que
conhece a fundo esse mercado, o trader Adrian
Moguel y Anza, ex-vice-presidente da divisdo de
trading e operagdes da Louis Dreyfus, na Suica, e
fundador da Libero Commaodities, que trabal ou
no Brasil, com operacoes envolvendo algodao
milho e soja.

Com a mesa de operacdes, a Minasul esta cons-
truindo um resultado positivo para posterior ex-
pansao dos negodcios, de forma sustentada,
sendo a estratégia de crescimento baseada em
autofinanciamento pela prépria atividade.

“Hoje, no Brasil, nds temos uma tecnologia razoa-
vel, uma pro-atividade em ascensao. Mas la fora,
ainda ficamos pra trés. A ideia € que a gente con-
siga disseminar as informacdes geradas pela bolsa
para praticarmos uma politica de comercializacao
mais atual, efetiva e muito mais de resultados. A
mesa de operac¢des representa a possibilidade de
nos estarmos gerenciando nosso proprio nego-
cio”, comentou a diretoria da Minasul.

Palestras sobre mercado

Buscando melhorar a informagao transmitida aos
seus cooperados e maneiras de democratizé-las,
foi criado o ciclo de palestras, com encontros a
cada seis semanas.

Sempre abordando temas pontuais, Adrian
trouxe no primeiro evento, uma discussao sobre a
forma de comercializacao de café na bolsa de va-
lores, informando que, com a mesa de operagoes,
€ possivel encontrar informacoes que influenciem
no preco do café — como estoque, produgao,
clima e demanda internacional, ajudando-o assim,
a tomar uma decisdo mais precisa no momento
da venda do café.

Tanto quanto a anterior, a segunda palestra teve
adesao macica. Isso mostra que o produtor esta

revista minasul / edicao 03

comegando a pensar em meios sustentaveis para
manter seu negocio.

E o caso do cooperado Celso Rossi que avalia
como positiva a iniciativa: “Neste momento de
turbuléncia, esse tipo de encontro é excelente
para nos orientar sobre o que fazer em relacao ao
mercado. O Adrian ndo nos da sugestoes sobre o
que fazer, apenas nos passa informacdes para
pensarmos no que queremos”.

“A mesa de operacoes tem um viés de fazer ne-
gocios e doutrinar nosso quadro de cooperados
para que eles possam usar essas informagoes para
aprenderem a trabalhar no mercado. Com a mesa
de operacoes, eles farao um upgrade das estraté-
gias do seu ne?ocio da porteira da sua proprieda-
de para fora”, finalizou a diretoria da Minasul.

EscolaMunicpal dos Tachos,
deVarginha, comemora

centendriode fundagc’io

A Escola Municipal Emilio Justiniano de
Rezende Silva, localizada na comunidade
rural dos Tachos, em Varginha, promove
solenidade em comemoracao ao centena-
rio de fundacio da instituicio.

O evento reuniu alunos, ex-alunos, mora-
dores da comunidade e familiares do fun-
dador da Escola, e foi marcado por uma
missa ministrada pelo Padre José Roberto.
Houve ainda, apresentacées de danga dos
alunos e da banda da escola — um projeto
coordenado por Bruno Gongalves, volun-
tario que atua na formagao musical dos es-
tudantes.

A escola possui ensino da educacao infan-
til ao 5° ano e atende 80 alunos, em perio-
do integral. L3, as criangas tém acesso as
oficinas de percussao, informatica e arte-
sanato.

ProjetoMinasulEduca

Sabendo da importancia da relagao com a comunidade e acreditando que é possivel, através do volunta-
riado, formar pessoas melhores para a sociedade e para o mundo em que vivemos, a Minasul amplia o Pro-
jeto Minasul Educa junto a comunidade rural dos Tachos.

A iniciativa partiu da necessidade de promover acoes que envolvessem a comunidade em que esta inseri-
da. Sendo assim, foi montada uma comissao, composta por colaboradores da Minasul, cooperados e par-
ceiros, para organizagao e execucao de atividades em prol dos moradores daguela regio.

O Minasul Edtica foi lancado em 2013, e € um projeto social que propoe trabalhar nocoes de cooperativis-
mo, abordando diretamente valores e mterdlsc;plmandade na educacao de estudantes da area rural. O uso
da interdiscipiinaridade € uma forma de desenvolver esse trabalho integrando o conceito de cooperativis-
mo em varias areas de conhecimento. O resultado pode ser apresentado na matematica, portugués, artes,
etc na forma de desenho, redacao, teatro e outras manifestacoes.

revista minasul / edicao 03

sustentabilidade

2l



QO
3
~
",‘:3
O
s
3
“

Responsabilidade Soqal:

Minasulem

com IWCA Mantiqueira

A equipe Minasul visitou o Distrito de Ferreiras,
na zona rural de Sao Gongalo do Sapucai/MG,

ara conhecer a Alianca Internacional das Mu-
ﬁ:eres do Café - IWCA Mantiqueira, organizagao
sem fins lucrativos que tem como missao tornar
visivel o papel das mulheres envolvidas no negé-
cio café daquela regiao.

Dessa visita nasceu a parceria da Minasul-IWCA
Mantiqueira, visando, acima de tudo, apoiar a
sustentabilidade dessas pequenas produtoras
de café.

Varias destas mulheres produtoras sao responsa-
veis por preparar as mudas, plantar, adubar,
colher, enfim, sdo elas mesmas quem participam
de todo o processo produtivo até o pos-colheita
e o beneficiamento. Pensando nisso, a Minasul
disponibiliza logistica para transporte do café
produzido por estas mulheres até um dos nossos
armazéns — condices especiais que obedecem
a um critério rigido da situacao social de cada
uma das familias.

“Acreditar no potencial das mulheres, em nossa
alianca, na IWCA, alavancar as colhedoras (meei-
ras), de modo que também possam ter os recur-
sos que outras possuem; valorizar quem produz
café... Foi com essa visao que a Minasul nos aco-
lheu e passou a fazer parte desta grande familia.
O carinho que as colaboradoras que trabalham
na Minasul demonstraram pelo cooperativismo
e por histérias como a nossa, foi o que nos con-
quistou”, comentou Leticia Seda, diretora da IW-
CA-Mantiqueira, que finalizou destacando que
"a preocupagao e a vontade de fazer algo por
aquelas que, sozinhas nao conseguiriam, se con-
solidaram na voz e atitudes da diretoria da coo-
perativa. Agradecemos a Minasul pelas oportu-
nidades oferecidas. Agora é trabalhar e fazer um
excelente café”.

“Para a Minasul, € uma grande honra participar
dessa brilhante iniciativa dessas mulheres mara-
vilhosas"”, comentou a diretoria da Cooperativa.
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4° Semana Internacional do Café
A IWCA Mantiqueira se fez presente na 4°

Edicdo da Semana Internacional do Café, opor-
tunidade em que elogiou e agradeceu de forma
efusiva o apoio que esta recebendo da Minasul.
Durante trés dias, cafeicultores, torrefadores,
classificadores, exportadores, compradores, for-
necedores, empresarios, baristas, proprietarios
de cafeterias e apreciadores, puderam comparti-
Ihar suas experiéncias e fazer negocios.

Estima-se que a Feira gerou R$ 25 milhdes em
negocios, contou com 14 mil visitantes nacionais
e internacionais, contemplou 25 eventos simulta-
neos, 68 palestras e workshops e mais de 30 ses-
soes de cupping com aproximadamente 2.250
Xicaras de cafés provados.

A SIC é realizada pela Federacao da Agricultura
e Pecuaria de Minas Gerais — FAEMG, pelo Servi-
¢o Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Em-
presas — SEBRAE, pela Café Editora e pelo Go-
verno de Minas Gerais, por meio da Secretaria
de Estado de Agricultura.

O evento é hoje uma das principais acoes de
promocao do café do Brasil e tem como ?oco de-
senvolver o mercado consumidor brasileiro e di-
wulgar a qualidade dos cafés nacionais para o
mercado interno e para os paises compradores,
além de potencializar ao méaximo o resultado
econdmico e social desse setor.

Sobre a IWCA

A IWCA foi criada em 2003 a partir do encontro
de mulheres da industria do café nos Estados
Unidos e Canada, com produtoras de café na Ni-
caragua.

Trata-se de uma rede formada por mulheres en-
volvidas em toda a cadeia do negdcio do café,
do grao a xicara, e constitui em uma conexao
para troca de experiéncias e conhecimentos. Ela
tem como objetivo inspirar e fortalecer as mulhe-
res através do acesso a treinamento, aprendiza-
do e informacao, além de tornar visivel o papel
de todas as envolvidas no negocio café.

No dia 6 de outubro de 2012, mulheres de dife-
rentes regides produtoras do pais criaram a
IWCA Brasil, por ocasido do 7° Espaco Café
Brasil, realizado em Sao Paulo, com o apoio do
SEBRAE e em 10 de dezembro de 2015, nasceu
a IWCA Mantiqueira.

“A forca, a determinagdo

e 0 toque feminino da
mulher brasileira,
agora de forma
organizada,

estd enriquecendo
ainda mais nossa
cafeicultura’,
finalizou a diretoria
da Minasul.

ALIANCA

INTERNACIONAL
ZMULHERES

DO CAFE
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(IPA MINASUL ENGAJADA NAS CAMPANHAS
OUTUBROROSA ENOVEMBROAZUL

A comissao CIPA, gestao 2016, da Minasul, promove atividades e
paleistras em apoio as Campanhas Outubro Rosa e Novembro
Azul.

A acao beneficente, promovida durante os meses de outubro e
novembro, tem como objetivo a arrecadacao de alimentos para
pacientes da Associacao Vida Viva, de Varginha.

Como forma de minimizar a tensao causada pela doenca, os cola-
boradores da Minasul criaram a “arvore da vida”, onde foram de-
positadas mensagens de apoio aos pacientes em tratamento da
doenca.

A campanha de conscientizagao, que estd sendo realizada na
matriz, em Varginha, e nas Unidades de Negdcios, teve ampla di-
vulgagao entre pacientes, enfermeiras e médicos, atingindo o ob-
jetivo proposto pela comissao.

O Outubro Rosa contou com palestra da enfermeira Eveline Silva,
do Hospital Humanitas / Unimed Varginha. A profissional, que
também é paciente, alertou o publico sobre a importancia dos
exames preventivos para aumentar as chances de um diagnéstico
precoce e encerrou a apresentacao com uma emocionante retros-

pectiva sobre a sua propria luta contra essa doenca.

O Instituto Lado a Lado pela Vida trouxe
uma abordagem pioneira sobre a saude
do homem no Brasil, em 2008, quando
criou a campanha Um Toque, Um Drible.
Em 2012 nasceu a campanha Novembro
Azul, que tem a missao de alertar os
homens sobre a prevencao do cancer de
prostata. Somente em 2016 esse tipo de
tumor terd mais de 60 mil novos casos no
Pais. Durante todo o ano sao realizadas
agdes como palestras e agoes em locais
com grande circulagdo de pessoas. No
més de novembro, a campanha ganha
destaque nacional com a iluminacao de
grandes monumentos como o Cristo Re-
dentor e o Congresso Nacional, palestras
em empresas, 6rgaos publicos e também
com o apoio de celebridades.

UNTOS

[ N

O movimento popular interacionalmente
conhecido como Outubro Rosa é come-
morado em todo o mundo. O nome
remete a cor do laco rosa que simboliza,
mundialmente, a luta contra o cancer de
mama e estimula a participacio da popu-
lagdo, empresas e entidades. Esse movi-
mento comegou nos Estados Unidos,
onde varios Estados tinham acdes isoladas
referentes ao céncer de mama e/ou ma-
mografia, no més de outubro. Posterior-
mente, com a aprovagao do Congresso
Americano, o més de Outubro se tornou o
més nacional (americano) de prevengao
do cancer de mama.

b

Ocorréncia e controle

preparativos para a nova safra e, consequentemente, a sequéncia dos

tratamentos fitossanitarios das lavouras. Uma das mais importantes
doencas dos cafezais brasileiros — seja em arabica ou mesmo em conilon —,
a ferrugem-do-cafeeiro (Hemileia vastalrix) tem posicéo de destaque no pla-
nejamento de investimentos. Essa doenca, dependendo de sua intensidade,
pode causar a queda precoce e intensa de folhas, prejudicando a formacao, o
desenvolvimento e o enchimenio dos frutos, antecipando o amadurecimento
e a maturacéo na planta, o que aumenta a possibilidade de reducéo na qua-
lidade, além de afetar diretamente a produtividade e dificultar a recuperacéo
das lavouras ap6s altas producdes. O fungo Hemileia vastatrix, causador da
ferrugem-do-cafeeiro, teve sua presenca detectada no Brasil no inicio da
decada de 70, causando enormes danos as lavouras e se tornando o principal
problema em termos de doenca para o cultivo do café. Nos dias de hoje, com

C{)m o termino do periodo de colheita nas areas de cafe, iniciam-se 0s

Periodos indicados para o combate a Hemileia vastatrix
(ferrugem) e Cercospora coffeicola (cercosporiose).

Recomendacao BASF 2016/2017
Fungicidas foliares - ferrugem/cercosporiose
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0 uso de tecnologias e 0 aumento da produtividade, a pressao da ferrugem
continua crescendo e prejudicando grande parte das lavouras. As condicdes
favoraveis para o desenvolvimento da doenca ocorrem em temperaturas entre
20 e 24 °C e em presenca de chuvas frequentes, coincidindo com o periodo
de maior desenvolvimento vegetativo das plantas e dos frutos (de dezembro a
maio — podendo chegar até julho e agosto). Seu controle € de extrema impor-
tancia, devendo ser feito de forma adequada, preferencialmente de maneira
preventiva e no momento correto. Hoje, uma das formas mais efetivas de con-
trole pode ser realizada por meio de aplicagbes de fungicidas sistémicos em
pulverizacoes foliares. Fungicidas formulados em misturas prontas de grupos
quimicos das estrobilurinas e triazois sdo apontados como as melheres opgoes
de uso. Por ser uma doenca que ocorre periodicamente a partir do més de
dezembro, deve-se realizar o combate de forma preventiva, antes que ocorram
as condicoes favoraveis para o seu aumento. O tratamento tardio e de forma
curativa pode levar a altos indices de infeccao, dificultando o controle,

A BASF, pensando no agricultor, desenvolveu — e traz em seu portfolio — um
excelente produto para o controle da ferrugem-do-cafeeiro: o fungicida Opera®.
Aplicado em pulverizagoes foliares, apresenta excelente controle, revertendo

duas moleculas, epoxiconazol (triazol) e piraclostrobina (estrobilurina), que agem
de forma conjunta no controle da ferrugem-do-cafeeiro. Opera® é registrado
para a cultura do café para os alvos Hemileia vastatrix (ferrugem) e Cercospora
coffeicola (cercosporiose), com recomendacao de no maximo duas aplicacoes
por ciclo, devendo-se respeitar o intervalo de caréncia. Outra doenca que vem
exigindo intervencdes por parte dos agricultores € a cercosporiose, a qual

tem aumentado a sua ocorréncia e atacado intensamente as lavouras de café,

ocasionando queda de frutos e folhas, promovendo a diminuigao da produgéo

e, consequentemente, aumentando os custos para o produtor. Hoje, a cercos-

poriose deixou de ser uma doenca relegada a segundo plano para se tornar
uma doenga importante e que necessita de combate eficiente tanto quanto

Area sem controle de Hemileia vastatrix (ferrugem)
e Cercospora coffeicola (cercosporiose).

Areas com uso do fungicida Opera® no controle de Hemileia
vastatrix (ferrugem) e Cercospora coffeicola (cercosporiose).

a ferrugem. Ha uma grande busca por eficiéncia no controle dessas duas
doencas. Com menor nimero de aplicactes, maior eficacia e melhor custo
beneficio, o fungicida Opera® atende a esses requisitos para a obtencéo de
maiores rendimentos de café com qualidade.

Eng. Agr. Pedro L. P. de Mendonca - BASF S.A.

Uso exclusivamente agricola. Aplique somente as doses
recomendadas. Descarte corretamente as embalagens e restos
de produtos, Incluir outros meétodos de controle do programa
do Manejo Integrado de Pragas (MIP) quando disponiveis e

Foto: Pedro L. P de Mendonga

Foto Pedro L. P de Mendonga

MINASUL

A MINASUL
APOIA ESTA CAUSA.

em ganhos de rendimento e qualidade final do café. £ um fungicida composto de apropriados. Registro MAPA: Opera® n° 08601,
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(ONGRESSO
BRASILEIRO

DE

PESQUISAS CAFEEIRAS
APRESENTA DUAS

ACAUAMA E ROUXINOL
SE DESTACAM POR BOAS
CARACTERISTICAS DE
PRODUTIVIDADE

E RESISTENCIA.
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NOVAS VARIEDADES

Foram apresentadas duas novas variedades de
café na Ultima edicao do Congresso Brasileiro de
Pesquisas Cafeeiras, realizado em Serra Negra / SP,
em outubro. Acauama e Rouxinol se destacam
pelas boas caracteristicas de produtividade e resis-
téncia.

Com o slogan “Produzir mais café, com economia,
s6 com boa tecnologia”, o evento reuniu cerca de
600 participantes, entre pesquisadores, técnicos,
consultores, representantes comerciais, estudantes,
profissionais e demais interessados de todo setor
cafeeiro.

Este ano o congresso teve na programacao a Con-
feréncia Medalhas Mérito Cafeeiro, na qual foram
agraciadas 20 personalidades que possuem traba-
lho em destaque na cafeicultura nacional. Além
disso, foi Ianc;aga a nova edicao do Livro Cultura do
Café no Brasil. Foram apresentadas pesquisa em
campo e houve participacdo de empresas patroci-
nadoras.

O principal objetivo do congresso foi divulgar os
mais recentes resultados obtidos pela pesquisa e
inovacao no manejo dos cafezais e preparo do café,
e, ainda, promover a transferéncia de tecnologias,
trocar conhecimentos e realizar treinamentos visan-
do o aumento da produtividade e competitividade
das lavouras, além da melhoria da qualidade do
café, com sustentabilidade do setor.

O Congresso Brasileiro de Pesquisas Cafeeiras é
promovido pela Fundacdo Procafé, com apoio da
Embrapa-Café, Consorcio Pesquisa Café, Secreta-
ria de Agricultura de Sdo Paulo, IAC, UFLA,
UNIUBE, Prefeitura Municipal de Serra Negra,
Empresas Estaduais, Institutos de Pesquisa, Uni-
versidades, Empresas de Equipamentos e Insu-
mos, Cooperativas e Associacao de Cafeicultores.

EVOLUINDO OS CAFES DO BRASIL,

2 NOVAS VARIEDADES
DE CAFE

B
Mgt
e

Livro Culturado Caféno Brasil
Manual de Recomendagcoes

De autoria de José Braz Matiello, Roberto Santi-

nato, Saulo Almeida e Antonio Wander Garcia, o
livro Cultura do Café no Brasil — Manual de Reco-
mendacoes, em sua edicao de 2015-16, atualiza-
da e ampliada, apresenta contetdo técnico im-
portante e tem sido a base para as equipes de As-
sisténcia Técnica e consultorias, na indicagao das
novas tecnologias aplicadas a cultura cafeeira.

(Com informacdes Fundacao Procafé)

Cultura de Café no Brasil
Manual de Recomendacoes
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SECADOR ESTATICO

MAIS UMA FERRAMENTA
EFICIENTE NO MANEJO
DE POS-COLHEITA DO CAFE

Devido ao grande interesse de seus cooperados, a Mina-
sul, em parceria com a Syngenta e Café Brasil, promoveu
encontros técnicos na Fazenda Serra Rica, em Carmo da
Cachoeira/MG, para apresentar resultados de pesquisa e
experimentos com o uso do secador estatico. Durante a
fase de testes, foram feitas coletas de amostras e compa-
rac@o entre o café seco no secador e o café seco no ter-
reiro. A andlise feita pelos departamentos técnico e de
cafés especiais da Minasul, apresentou resultados surpre-
endentes. De acordo com depoimento de produtores
que ja possuem esse tipo de secador, o uso dele durante
o beneficiamento, trouxe melhoria no aspecto dos graos
e na qualidade da bebida. Para quem seguiu o protocolo
exato de pos-colheita, a catacao variou de 6 a 8%, com
alto percentual de peneira 16 e acima. Outro ponto posi-
tivo observado foi o tempo de seca, que foram trés dias
a menos que o método convencional - consequente-
mente utilizando menos mao-de-obra.

O trabalho realizado nos ajudou a tirar davida sobre a
eficiéncia do secador estatico. Com certeza, esse equipa-
mento é mais um aliado no manejo de pds-colheita do
café”, destacou Diogo Bretas, colaborador da Minasul
que acompanhou o experimento.

Resultados técnicos

Quem tiver interesse em saber mais sobre os

resultados coletados pela equipe técnica da

Minasul, chde procurar pelo departamento
a

técnico da cooperativa, através do telefone
35 3219 6913.

0SUCESSO DA
APLICAE'AO COMECA

NAREG

LAGEM

PULVERIZADOR

Um pulverizador bem regulado é a certeza
de uma aplicacdo eficiente, segura, com
baixo custo e minima contaminacao do am-
biente, sendo responsavel pelo sucesso do
controle de pragas e doencas.

Para que a aplicacdo dos defensivos agrico-
las seja feita de forma adequada, o tratore o
pulverizador devem estar em perfeitas con-
dicoes de uso, limpos e com a manutencao
em dia, obtendo assim qualidade na aplica-
cao. A agua deve ser de boa qualidade, o
condutor deve ser treinado para a realizacdo
do servico, observando se as condicoes me-
teorolégicas sdo ideais para a aplicacdo do
produto.

Para planejar uma aplicacdo eficaz e econd-
mica é preciso conhecer os problemas que a
planta estd apresentando, selecionar o pro-
duto certo, garantir o sucesso técnico e eco-
nomico, resultando em maior produtividade
e, consequentemente, maior rentabilidade
ao produtor.

As condicbes ambientais no momento da
aplicacdo devem ser favoraveis a absorcao e
translocacao dos produtos, sem a presenca
de ventos, para que nao ocorra a deriva. A
aplicacao foliar nao é recomendada no peri-

odo do dia em que a temperatura esteja alta.

E fundamental que o equipamento esteja
limpo, principalmente bicos e filtros, lem-
brando que devem ser trocados quando a
média da vazao ultrapassar em 10%.

A regulagem do pulverizador deve ser reali-
zada periodicamente devido ao desgaste
natural de alguns componentes.

PRINCIPAIS ERROS NA APLICAGCAO DE DEFENSIVOS

e Utilizar produto inadequado;

* Equipamento nao regulado;

¢ Dose incorreta;

e Aplicagao no momento incorreto;

e Aplicagao com condi¢oes climaticas nao adequadas;
* Agua de ma qualidade;

* Paradas com equipamento ligado;

* \azamento;

* Sobreposicao de aplicacao.

O uso correto de defensivos agricolas tem contribuido
para a agricultura, garantindo assim seu potencial produ-
tivo, reduzindo os custos e ndo comprometendo a quali-
dade dos alimentos. Sua utilizacao deve ser feita com ca-
rater racional, dentro do contexto mais amplo da prote-
cao as plantas, minimizando assim a contaminagao do
meio ambiente, os danos a satde do homem e o surgi-
mento de doengas, pragas, e plantas daninhas resisten-
tes.

O produtor deve sempre consultar um engenheiro agro-
nomo para definir qual regulagem e tipo de bico, com
objetivo de aplicar a vazao correta para cada produto,
evitando desperdicios e perdas.

Departamento Técnico da Minasul
(35) 3219 6913
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